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Terelés, tamoaatas, tiltas

Majtényi Laszlé (ORTT)

Almok és a valésag

El6add: Pataki Daniel (NHH)

Kihivasok és tanulsagok: Németorszag esete a digitalis atallassal
és a nemzetkozi kozds jogkezeléssel kapcsolatban. A digitélis
atallas finanszirozasa és az allami szerepvallas. Kozos jogkezelSk:
versenykényszer a nemzetkd6zi piacon?

El6add: Moritz Von Merveld (Pro7)

Sziinet

HDTV - Hol a helye? Mit kezdjiink a Dab-bal?

Jean-Francois Fenech (AH Rt.)

Eltiiné szakmak nyomaban. Akié a tartalom, azé lesz a hatalom?!
Hogyan veszik at a hatalmat a musorkésziték a mdlsorterjesztés
egyeduralma felett? Fejl6dési szakaszok és iranyok a jové perszonalizalt
szdrakoztatasig. A jovOben a miisorkésziték innovativ hibrid stratégiakat
alkalmaznak a terjesztés maximalizadlasara. Bizonyos jogokat a
hagyomanyos misorterjesztéknek és a TV-halézatoknak adnak, de
fenntartjak a jogot a célk6zonség kdzvetlen elérésére. A miisorkésziték
a sajat kialakitott kozonségiikkel otletes online és offline modszereken
keresztil tartjdk a kapcsolatot. El6add: Peter Broderick (USA)

Fejlédik, vagy valtozik a média? Evollciés folyamatok tartalomban
és technikdban. Ami nincs, az nem hidnyzik? Mit adunk a nézének? Amit
Ok szeretnének, vagy amit mi talalunk? Valdban a tartalomgyarosok
fogjak eldéntenia technikai fejlédést? Uj formatumok a televizibzasban.
A tematikus csatornak mennyire igényelnek (j tipusd miisorokat a
hagyomanyosan nagycsatornakra gyartd és vasarld misorgyartoktdl? A
mainstream tartalmak osztddasa lehetGséget ad-e a szekuldrisabb
tartalmak megjelenésére a televizidkban? El6add: Kolosi Péter (RTL)

Ebédsziinet

Tartalomhoz a forma...
A legendak koztiink élnek?! Top 50 Szeretné tudni, kik a
legmeghatarozdbb, legbefolyasosabb emberek a magyar médiapiacon?
Most megtudhatja! Elkészilt a Marketing&Média rangsora! Kik 6k? Mit
jelent az, hogy legbefolydsosabb? Hogyan lehet ezt mérni?
Résztvevik: Borokai Gabor (Heti Valasz), Hammer Ferenc (ELTE),
Nyomarkay Kazmér (Sanoma, Marketing&Média),Szabo
Zoltan(Index) Moderator: Iglédi Csaba (NetAktiv)

Novekedési stratégiak
Egy-ségben az eré : Vardy Zoltan (TV2)

Osztédjunk?! Rébert Akos (RTL KLUB)
A soktartalmas modell:Malnay B. Levente (MTV Networks Magyarorszag)

Szinet

Ujratdltve! A masodik fordulé! EInékvalasztas.
Résztvevik: Balogh Laszlé (KDNP), Fehér Zsuzsa (MSZP),
Kozak Marton (SZDSZ), Szabé Laszl6 (Fidesz)

Moderdtor: Heltai Péter

Szinet

Hogyan szélitsuk meg a médiafogyasztét a digitalis atallas
soran? Fogyasztdi kommunikacié és fogyasztoi szempontok. Mitél kell
védeni a fogyasztot? A tisztességtelen piaci viselkedés.

El6adé: Rozgonyi Krisztina (NHH)

Ugy szeretnék ismét tévédijfizets lenni! A média a demokrécia
egyik pillére. Ki fizesse az el6fizetési dijat?

El6adé: Bodoky Tamas (Index)

Van-e élet a MUX-on tal? A televizié. A multiplex palyaztatas.
Fejlodés és valtozas a médiaban

Résztvevok: Hamori Barbara (Viasat3), Karpati Rudolf (AH Rt.),
Kolosi Péter (RTL Klub), Ladvanszky Gyérgy (ORTT),

Lakits Péter (ChelloMedia), Rozgonyi Krisztina (NHH),

ATV képviselbje Moderator: Balé Gydrgy (Magyar Televizid)

Szlinet

A médiareform elkotelezettjei. Milyen lesz az U0j médiatorvény?
Milyen lesz a kozszolgalat és annak finanszirozasa? Lehet-e sikeres a
digitalis atallas a média(finanszirozasi) rendszer atalakitasa nélkil? Ki az
az dallami szereplé, aki a digitalis atallast levezényli? Hol a hatar a
linedris, az on-demand és az informaciés tarsadalmi szolgaltatasok
kozott?

Résztvevok: Balé Gyorgy (MTV), Deutsch-Fiir Tamas (Fidesz),
Herényi Karoly (MDF), Janosi Gyorgy (MSZP), Kovacs Nimrod
(UPC), Peté Ivan (SzZDSZ), Rébert Akos (RTL Klub), AH képvisel8
Moderator: Exterde Tibor (InfoRadid)

Sziinet

A mindenkori ellenzék és a média

Vajon a média hatdrozottan kulonbséget tesz-e a part és kormany
kozott?  Résztvevék: Baja Ferenc (MSZP), Dessewffy Tibor
(DEMOSZ),

Navracsics Tibor (Fidesz), Stumpf Istvan (Szazadvég)

A Legendak koztiink élnek?! Bemutatjuk a magyarorszagi médiat
Vacsora, baratkozas, talalkozasok.
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Koézéppontban a médiafogyaszto

Kicsoda is a magyar fogyaszt6? (Média) fogyasztas a digitalis vilagon
innen és tal. Van-e szakadék a hagyomanyos és a digitélis (média)fogyasztok
k6z6tt? Csak a forma valtozott, és ugyanazt fogyasztjuk digitalisan is, vagy a
tartalom is atalakul? N6tt az ,étvagyunk”, vagy csak a valaszték bdvilt? Vajon a
fogyasztok egy szélesebb étlaprdl nagyjabdl hasonlé mennyiséget csipegetnek?
El6add: Nagy Istvan (GfK)

Ne 16j a zongoristara! (Csak ha veszi a termékedet.) Kicsoda a magyar
fogyaszt6? A TNS (Hu) el6addsdban exkluziv kutatdsi eredményeket mutat be a
médiafogyasztdi értékrendek témakorében.

El6add: Duranszkai Gabor (TNS Hungary)

Masodviragzas és torz tiikér. Bar néhany (anti)sztar sziiletett és elt(int az
interneten, még mindig a hagyomanyos médiumok tematizaljdk a bulvarvilagot.
Ekozben terjednek a sorozat-blogok, szappanopera-rajong6i honlapok, a
musorokra reflektdlé féorumok. Az online masodvirdgzas elGsegitheti egy médium
vagy miisor sikerességét, ismertségének novekedését. Am a blogot ird, honlapot
szerkesztd, forumozé online véleményvezérek az internetes kozosségen belll is
csak szlik réteget képviselnek, sajatos hattérrel és izlésvilaggal.

El6add: Kozak Akos (GfK)

Kényszer(it6) palyan? - Reklamszekcié

Radi6zas plazmaképernyére. (Mit6l marad ez radié?) Hogyan vaélaszolhat a
radidreklamozas a teljesen vizualis kreativ kihivasaira? A radidra specializalodott
nemzetkozi reklamember el6adésa kifejezetten a radidreklamok készitésérdl szol,
de szélesebb és fontosabb implikacidi is vannak azoknak a rekldamozdknak, akik a
koltségvetésiikbbl a legtébbet szeretnék kihozni, és azoknak a misorszérdknak,
akik a reklambevételeiket szeretnék névelni. A mai korban, amikor a
marketingkoltségvetések nyomas alatt allnak, és a radidnak a markareklamok
koltséghatékony, tartalomban gazdag és kreativitdsgazdag alternativajanak
kellene lennie, miért foglalkozik vele mégis olyan kevés reklamozd és tigynokség?
Ez a szorakoztatd és méltan népszer(i el6adas a kreativitasrdl, a megértésrél és a
médiadhoz vald hozzaallasrol szdl.

El6add: Tony Hertz (Hertz Media)

Szinet

Versenyhelyzetek. A versenyhelyzetek élesedésével egyre tébbszér meriilnek
fel versenyjogi-etikai kérdések. Hogyan érinti ez az igynokségeket, hirdetdket,
médiatulajdonosokat? Mikor érdemes komolyan feszegetni a jogi kérdéseket,mi a
kiilénbség a jo és a rossz verseny kdzott? Résztvevok: Bognar Tamas
(PanMedia), Fischer Andras (Origo), Hidvéghy Melinda (EPA), Simon Zsolt
(MCIA, MAKSZ), Szab6 Gyorgy (Sanoma) Moderator: Exterde Tibor(InfoRadio)

Sziinet

A jovoébe latas helyett? Helyzet- és hangulatjelentés. Milyennek latszik
médialigynokségi perspektivabdl a médiapiac 2008-ban, kdzel hisz évvel a piaci
viszonyok kialakulasat kévetéen? Egy szemtanu rovid retrospektiv beszamoldja.
El6add: Somléi Zsolt (Mindshare)

Divatdiktatorok"” a médiapiacon. Mi a valtozasok motorja, kik diktdljak a
trendeket? Mi a minimum input, amely m{ikédésbe hozza a piaci valtozasokat?
Lesz-e paradigmavaltds kereskedelmi téren az atalakuld médiapiacon? Milyen
rovid tavl teenddkkel érdemes foglalkozni? El6add.: Incze Kinga (Mrs. White)

Legyiink egyiitt futurolégusok! Hamarosan még tobb foldi tévécsatorna kozil
valaszthatnak a fogyasztdk és hirdeték. Az egyre redlisabba valo helyzetet és az
egyes piaci szerepl6k reakcidit mutatja be ez a ,porond” egy fiktiv tévépiaci
példan keresztil. (Vetélked6) EI6addk: Kocsis Attila (Viasat3), Kovacs
Krisztian (TV2), Liptay Gabriella (T-Com), Somléi Zsolt (Mindshare) Vidus
Gabriella (R-Time), Vords Csilla AGB) Moderator: Gosztonyi Csaba (Probakd)

Kibeszéléshow - hirdeték és médiaiigynokségek egymas kozt. Milyen a jo
ugyfél, a j6 médialigynokség? Mik (voltak, lesznek) a hirdetSi elvarasok egy
médiatigynokséggel szemben - tegnap, ma, holnap? Hogyan alakul a
médiatigynokségek noévekedési palydja, tars-e vagy ellenfél a névekedésben a
médiatulajdonos? Ki egy médiatigynokség versenytarsa? Résztvevik:

Barath Péter (MeH), Németh Béla (Initiative), R6na Marta (OMD), Rézsa
Ivan (Sanofi-Avensis), Schiffer Ferenc (Carat)Moderdtor: Gosztonyi Csaba

Szeretné az iigyfele szemén keresztiil latni reklamjat? 20 legjobb étleta
TV-rekldmok kialakitdsahoz. Képek - Széveg - Nyelvezet - Zene - Sorrend -
Sebesség. Az el6adas sordn elrettentd esetek, példaérték(i megoldasok és
azonnal alkalmazhato tanacsok. El6add: Klaus Schantz (Németo.)

Szovetségben? Kiilonb6z6é tarsadalmi célokért kiall6 szervezédések
jonnek létre. Mi a funkcidjuk, miikddési elvik, céljaik?

RésztvevOk: Gerendai Karoly, Féldes Adam (Slager), Radetzky Andras
(HEROE), So06s S. Zoltan (Danubius), Klubradié képviseléje

Moderator: Készegi Andras (Brandtrend)

egjobban befolyasol6 50 személyiséget. Elkésziilt a Marketing&Média rangsora

Buli, MTV Networks Magyarorszag Party — Fergeteges zenés tancos mulatsag a 70-es és 90-es évek nagy slagereivel, ahol nem csupan hallod, de latod is az aktudlis
szam videoklipjét. Még miel6tt belecsapnank a diszkd-lazba, egy meglepetés koncerttel kedveskediink a Media Hungary résztvevéinek.
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Eszkoz a keziinkben Fényl6 csillagok az éterben (?)
A televiziokészulék atalakuldsa haztartasi eszkozzé Nyereséges radidzas itthon és a nagyvilagban

9.00-9.20 Sziik keresztmetszetek a digitalis atallas technikajaban, 9.00-9.20 Hogy is szo6lt a radi6?
El6adas a kiilénbozd platformok kozti kiildnbségek. Korzethaldk, kabeléregedés |El6adas El6add: Gabos Zsuzsanna (Szonda-Ipsos)

El6add: Vari Péter (MeH) 9.20-9.35 Hallgatottsagi mérések: kit, mit, hogyan?

Eldadas

9.20-9.40 03! Hibrid platform! Ez most lehet, hogy kiveri a biztositékot?! Egy|9.35-10.25 Ki engedheti meg maganak hogy kreativ legyen? Altalanosan elfogadott
Eléadas mUihold-mobil hibrid megoldas a lehetséges valasz a tobbi platformnak?|El6adas tény, hogy a radidreklamokkal kapcsolatos kreativitdas nem tart |épést a vizualis

Mennyi az esélye, hogy egységes megoldassa valjon a hibrid platform a média fejlédésével. Nagyon kevés igynokség allithatnd azt, hogy radiés munkaja

2009-es bevezetést kovetéen? Internet, GPS, TV-radid korlatlanul? legaldbb olyan jo, mint a tévés vagy a print médids. Miért katasztréfa alegtébb

El6adé: Duré Imre (Hunsat) radidés script prezentaciéja? Miért készit olyan kevés lgyndkség jo radios
9.40-10.00 Uj bevételi forras Free TV- az (j bevételi forras: Uj televizids reklamokat? fgy csinaljuk jobban! — A kreativ radio titka. Radios otletek sziiletése.
El6adas platformok jelentek meg az Interneten és a webes videdtechnoldgiai A studiés produkciok 0j megkdzelitése. A radid eladasanak 5 jobb mddja.

cégek is megindultak a televiziézas felé. Mikézben médiacsata folyik a Ugyfeleknek: Hogyan dekédoljuk az ligynokségek kédjait?

jovéért a hattérben milyen Gj hirdet8i és tranzakciés platformok jottek El6adé: Tony Hertz

létre? Miként fejlédik a digitalizalt tizlet, amikor az emberek fizet6képes
millidinak egyrésze mar csak az alternativ vagy az internetes
eszkozokkel érhetd el? ElGadd: Miskolczy Csaba (Blogter)

Az el6adas végén kérdezz-felelek Erdélyi Zsolt moderalasaval.

10.00-10.20 Eurépaiteleviziok, Eurépaban Klasszikus televizidk, klasszikus
El6adas kérnyezetben: Hogyan alakul at a tartalomgyaros disztribucids céggé?
El6add: Kereszty Gabor

10.20-10.25 Sziinet

Férum Hogy mi kell a nézének? Azt mi dontjuk el! (?) Tartalom,|10.30-11.20 Radiés kdzszolgalat 2008.
minGség, tematikus csatornak, csaladi csatornak, HD és az|Férum
elmaradhatatlan szex:-) RésztvevOk: Bartucz Laszlé (Danubius), Kadar Tamas (Est Média Group),
RésztvevOk: Fenyves Tamas (ChelloZone), Fojt Istvan, Magyar Gabor, Médos Marton (InfoRadié), Such Gyérgy (MR),
Ludanyi Edgar (NHH), Sziics Laszlé (UPC), Timar Janos (ORTT)
Tarr Janos (TARR Kft), Wéber Janos (ORTT) Moderator: Heltai Péter
Moderator: Vicsek Ferenc (Klubradi6-ATV)

11.05-11.10 Sziinet 11.20-11.30 Sziinet

11.10-11.50 Nincs sziikségiink senkire! A tartalomtulajdonos (m(sorkészit)]11.30-12.10 Adatok a jégen

El6das szabadsdga a terjesztés felett. (Az audiovizudlis Long Tail) Az|Férum Résztvevik: Galavics Andras (MR), Gabos Zsuzsanna (Szonda-Ipsos),
audiovizudlis tartalmak platform-mutdnsai a kilénbdzé terjesztési Marton David (Radiol), Nagy Istvan (GfK), Tiszttarté Titusz (Danubius),
teruletekre. Hogyan hasznélhatjék kreativan az internetet olyan szoros Toth Szilard (Mindshare)
kozonség kiépitésére, amely tamogatja a munkdjukat, bevételeiket? Az Moderator: Készegi Andras (Brandtrend)

el6adasban kilonbozé példakat mutatunk be arra, hogyan veszik at a
misorkésziték az irdnyitast a mlisorterjesztés felett.
Eladé: Peter Broderick Az elGadast kovetSen kérdezz-felelek

11.50-11.55 Sziinet

11.55-12.45 A rejtvényes televiziés showmiisorok és a népnevelés. 12.10-13.00 A multiplex palyaztatas. Van-e élet a MUX-on tal? A radio.

Forum Vitaindité: Torécsik Jendé Forum Résztvevok: AH képviseld, Juventus, Ludanyi Edgar (NHH), Mészaros
Résztvevik: Herman Péter (RTL Klub), Gerényi Gabor (Index), Laszl6 (MR), Radetzky Andras (HEROE), Radid1,
Réz Andras, Torocsik Jend (Telemédia) Tiszttart6 Titusz (Danubius), Timar Janos (ORTT), Vari Péter (MeH)

Moderator: Erdés Gabor (MTV)

12.45-12.50 Sziinet
12.50-13.40 Miért vonultak ki a kereskedelmi tévék a politika szinpadarél? 13.00-13.40 Ki lett a futurolégus? A TNS kutatdsi deszantjanak jelentése. A végén a

Forum A hirek piaci értékei. Prezentacié szavazok kozul kisorsolunk egy 2 személyes hétvégi tdulést.
Résztvevik: Bardos Andras (TV2), Havas Henrik (StoryTV),
Kert Attila (MTV)Kotroczé Rébert (RTL Klub), HirTV, ATV Forum Az igazsag pillanata: bemutatjuk a magyar fogyasztét.

ITAKha-Tarki és TNS bevonasaval bemutatjuk a magyar fogyasztot.
Kérdezz-felelek, a magyar fogyasztd bevonasaval (meglepetés)

13.40-14.30 Ebédsziinet

14.30-15.20 Uj hirportalok: de kinek kellenek? 14.45-15.00 Szép uj Digitalis vilag:-)
Forum Dévényi Istvan (Heti Valasz), Gémes Renata (RTL Klub), El6adas El6add: Kovacs Barna (HP)
Szombathy Pal (Zona), Weyer Balazs (Origo), Zoom képvisel6je, |1500-15.50 Internet - Ha nem velem vagy, ellenség leszel?!
Moderétor: Miskolczy Csaba (Blogter) Férum Miképpen hasznaljak ki az Uj, egyre énallosodé haldéban rejld lehetéségeket a
15.20-16.10 HGzzunk parhuzamot a print média és a tévék fejlédési szakaszai televiziok? Tarsmédia, vagy "nyomkovets"? 3
Férum k6z6tt! Mert kell a Ménika, a Gydzike, meg a szemfényvesztés :-)... Résztvevdk: Debre Zoltan (TV2), Mucsi Csaba (MTV), Szilagyi Arpad (RTL
Résztvevék: Hamori Barbara (Viasat3), Herman Péter (RTL Klub), Klub), ATV képvisel§, HirTV képviseld
Horvath Vanda (MTV Network Hungary), Lapkiadék képvisel8je Moderator: Nagyisték Tibor (MTV)

médiaszkeptikus, kritikus
Moderator: Készegi Andras (Brandtrend)

A szervezék a programvaltoztatas jogat fenntarjak !
Forrong a vilag! Az egymastél tobb ezer kilométerre térténé események fénysebességgel érkeznek otthonunkba. Az informdciégeneréalas, a
hirgyartas mar nem csupan egyes médiahatalmak privilégiuma: az Uj platformoknak és szolgaltatasoknak készénhetben lassan barki szolgaltathat
audiovizudlis tartalmat. Megjelentek a kizardlag a haléra készitett szappanoperak, sorozatok, kvizek, videoblogok és reality-k. Vajon mennyi id6re van
szlikségliik a felhasznaloknak, hogy megszokjak és széles kérben hasznalni kezdjék ezt az Uj, sokcsatornds médiavilagot? Ha az adaptaciora még
fogékony mai 20-30 évesek "atallnak", a fiatalabbak pedig mar ebbe "nének bele", vajon par év mulva milyen esélye lesz a "hagyomanyos"
csatornaknak elérni az ahitott 19-49 éves célcsoportot? Mikor veszik észre a hirdeték, hogy a legvonzobb (fiatal és tehetds) célcsoportok mar nem
azokat a misorokat/médiumokat fogyasztjak, amelyekben Gk hirdetni igyekeznek? A kereskedelmi és tematikus csatorndk szama ennek ellenére évrél
évre gyarapszik Magyarorszagon. Van-e értelme ennek a diverzifikacionak? Visszaigazolja-e a piac az ujabb piacra Iépbk vérmes reményeit? Egységnyi
befektetésre vagyd tékét nem érdemesebb-e az uj médidba, Uj platformokba, Uj formatumokba fektetni? A koncentracié és a vélaszték béviilése
egyszerre jellemzi a piacot - ennek eredGjeként igazi verseny alakulhat-e ki (a fogyaszté 6rémére) vagy ugyanazok a szereplbk ostromoljak Gket
minden fronton? Es vajon ki tanitjia meg a fogyasztét ebben az Uj (informécids) tarsadalomban a tdjékozédasra, a kritikus vélasztasra, a tudatos
(média)fogyasztasra? Indokoljak-e ezek a trendek a médiaszabalyozas ujragondolasat (tartalom, kézszolgalat, intézmények, finanszirozas, stb.). Ha
igen, akkor hol, milyen boszorkdnykonyhaban késziil az (j médiatérvény? Ki védi meg a fogyasztot téliink és sajat magatol? Jo részik ma még csak il
a tévé elbtt és nézi, amit kap. Ma még jobbara mi, médidasok neveljik ki a jévé médiafogyasztdjat. Vajon vannak-e révid és hosszu tavu terveink
veliik, hiszen belélik szeretnénk élni, alkotni 3-5-10 év mdlva is. Ki tudja megjésolni, hogy a csendes és passziv tévénézG mikor lazad fel és valik
interaktiv médiafogyasztova, hogy a karosszéket kirtigva maga aldl atiljon a szamitégépe elé? A konferencian ezekre a kérdésekre is szeretnénk
vélaszt kapni, elismert nemzetkézi szaktekintélyek, vezetb kézvéleménykutatdk és természetesen a magyar média szine-java segitségével.

Figyelem!!! Kicsoda a magyar fogyaszt6? Helyszini kutatast végziink a "Legyiink egyiitt futurologusok" forumhoz kapcsolddva.
Kutatasi deszant: a kézénséget megkérdezziik, milyen futurolégai jévendélést tart a legvaldszinlibbnek. A felmérést a hallgatésag kérében kiosztott
kérdbivekkel végezziik, és az eredményeket a konferencia masodik napjan (13.00) hirdetjiik ki . A kutatast a konferencia ideje alatt a TNS végzi

Kedves Kollégak, felhivjuk figyelmiiket, hogy a konferencia programja
az aprilis 24-i allapotot tiikrozi. Kérem, kisérjék figyelmmel
weblapunkat! www.mediahunaaria.hu



