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DIREKT O0SSzTUZ
DIREKT MARKETING

SZAKMAI NAP
2008. februar 28. csutortok 10:00-16:00
Kogart Haz, Budapest, VI., Andrassy ut 112.




Program:
10:00
Köszöntő 

Bartók János, ügyvezető igazgató, TeleData Kft.
10:10
DM-analízis 2007: fogyasztói szegmensek és DM-eszközök
Huszics György, DMSZ elnökségi tag, ügyvezető igazgató, Crane International
10:40
Gazdálkodj okosan: az adatbázisok megtérülése
Dr. Gyulavári Tamás, egyetemi adjunktus, Budapesti Corvinus Egyetem
11:10
Konzultáció, kávészünet
11:40
Össztűz a gyakorlatban: különböző DM-eszközök együttes alkalmazása 
Csomor Tamás, ügyvezető igazgató, DRAFTFCB 
12:10
DM határok nélkül: a magyar piac egy külföldi szemével
Alexander Buchinger, Fundraising Consultant, Fundraising Competence Group GmbH, Ausztria

12:50
Konzultáció

13:00
Ebédszünet 
14:00
DM-össztűz - megrendelői és fogyasztói tapasztalatok a dm-eszközök fogadtatásáról
Szakmai fórum

Moderátor:
Kőszegi András, újságíró, kommunikációs tanácsadó, BrandTrend, 
a Magyar Marketing Szövetség elnökségi tagja
Vendégek:
Alexa György, parlamenti képviselő, az Országgyűlés 
Fogyasztóvédelmi eseti bizottságának elnöke
dr. Kathi Attila, a Nemzeti Fogyasztásvédelmi Hatóság Társadalmi Kapcsolatok Főosztályának vezetője

Kovács Tamás, az Opel Magyarország értékesítési és marketing igazgatója

Györke Dániel, a Schober Information Group Magyarország cégvezetője



Bartók János, a TeleData ügyvezetője

15:50
Rendezvényzárás
